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Werbung fiir die Kirche

28 Gymnasiasten haben im katholischen Religionsunterricht Plakate
gestaltet. Zu sehen sind ihre Entwiirfe in der Kirche St. Suitbertus.

VON HENRY KREILMANN

HEILIGENHAUS , Kirche braucht Be-
wegung. Zeig Du ihr-die Richtung. “
Ein Slogan, den sich Clara und An-
tonia haben einfallen lassen. Einer
von einer stattlichen Anzahl an Ide-
en fiir Kirchenwerbung.

Die beiden Schiilerinnen der
Q2-Stufe des Immanuel-Kant-Gym-
nasiums besuchen den Grundkurs
»Katholische Religionslehre, und
der wurde acht Wochen lang zu ei-
ner Werbeagentur mit einem promi-
nenten Klienten: der Kirche. Die 28
Schiilerinnen und Schiiler im Alter
von 17 bis 18 Jahren haben sich in
diesen zwei Monaten sehr theore-
tisch mit der sogenannten Ekklesio-
logie beschaftigt, der Lehre von der
Kirche. Und das auch ganz kritisch.

Dass der Unterricht dabei erst ein-
mal so theoretisch wurde, damit hat
dieKlasse nicht gerechnet. So unter-
suchten sie zum Beispiel mit dem
Instrumentarium der Milieustudi-
en der Sinus-Sozialforschung Kli-
entel, um anschlieRend zur Nach-
wuchs-Werbeagentur zu werden. Da
seidann beispielsweise mit dem Be-
griff Corporate Identity, also was die
Kirche auszeichne, gearbeitet wor-
den, erkldrte Kursleiter Dirk Brocke-
rhoff.

Die Ergebnisse aus dieser Un-
terrichtseinheit veroffentlichte der
Kurs gestern in Plakatform bei ei-
ner kleinen Vernissage in der Kir-

che St. Suitbertus. Einleitende Wor-
te und ein Gebet des neuen Pastors
Miklés Nuszer begleiteten diese
Schiilerausstellung. Er freute sich
iiber die schonen Plakate, die der
Kurs mitgebracht hat.

Besonders eindriicklich an der
Schau: Die Herangehensweisen
der Schiiler, die so unterschiedlich
sind wie sie selbst, aber immer ihr
personliches Bild von Kirche zei-
gen. ,Die einen sind mit groRem
Ernst an die Sache heran gegangen,
die anderen eher mit einem ironi-
schen Blick*, freut sich Brockerhoff,
der auch mit Stolz auf die Ergebnisse
seiner, wie er sagt, hochmotivierten

Plakate Sind zwei
Wochen lang zu sehen

Wie lange Zwei Wochen lang
sind die Plakate der Schiiler im
Kirchenschiff der St. Suitbertus
Kirche, HauptstraRe 130, zu se-
hen. Zum Beispiel bei der Famili-
enmesse mit Koki-Chor am Sonn-
tag, 10. Februar, 9.30 Uhr, oder
bei der anschlieRenden Heiligen
Messe, 1115 Uhr. .
Offnungszeiten Die Kirche ist
aullerhalb der Gottesdienstzeiten
mittwochs und samstags von 11
bis 12 Uhr geéffnet.

Antonia und Cla-
ra (I.) haben eij-
nen Sloganin
den Mittelpunkt
ihrer Plakate ge-
stellt. gre-roro:
ACHIM BLAZY

Schiilerschaft schaut. ,Die Schiiler
sind mit Offenheit und kochkreativ,
wie auch intellektuell an die Sache
herangegangen.“

Wenn zum Beispiel die Werbepla-
kate aus der Feder des Grundkurses
als Chat dargestellt werden oder mit
einem QR-Code erreichbar sind.
Auch das kreative Augenzwinkern
bei der Gestaltung des Slogans , Kir-
che verbindet*, bei dem mit Mull-
binden gearbeitet wurde, ist eine
Form der Annéherung an die Auf-
gabe. Claraund Antonia haben sich
dagegen eher klassisch orientiert.
Den Spruch habe das Duo- recht
schnell gefunden. Und auch, dass
sie die Botschaftin den Vordergrund
stellen wollten, war ihnen friih klar.
»Wir haben uns dann entschieden,
das mit der Natur zu verbinden, die

Gott geschaffen hat.“ Wasser, Wald

und - ganz klassisch — Himmel il-
lustrieren ihren Slogan, der fiir sie
Wiedererkennungswert hat. ,Klar
und schlicht*, sagt das Duo. Wich-
tig sei ihnen aber auch die Dyna-
mik der Schrift gewesen, ,das Zu-
sammenspiel zwischen den Wortern
DuundRichtung.“ Trotz der theore-
tischen Grundarbeit habe die indivi-
duelle Gestaltung aber echt SpaR ge-
macht, sag Clara und Antonia.

Fiir Lehrer Brockerhoff sind die
Ergebnisse volle Erfolge: , Die Schii-
ler sind voll mitgegangen und offen
und mit Elan an die Sache herange-
gangen.“






